Abb. B 3-8 Generalisierung sozialer Innovationen in Prozent
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Der Datensatz beinhaltet soziale Projekte und Initiativen (Innovationsinitiativen) weltweit mit Schwerpunkt auf Europa. Beantwortung der
Frage: Wie skaliert das Projekt seine Losung? Mehrfachnennungen maglich.

Lesebeispiel: 69,7 Prozent der befragten sozialen Innovationsinitiativen versuchen ihre sozialen Innovationen durch Zielgruppenerweiterung
zu generalisieren.

Quelle: SI-Drive, Datenerhebung 2015/2016. Darstellung nach Weber etal. (2024). N =862.
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